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LA VIVENCIA DE
LO ABSURDO

Por Elizabeth Tuma y Carlos Besanson
Desde niño oí decir: si hay

miseria que no se note.
Como todos los slogans mo-
dernos, también los antiguos
tienen diferentes interpretacio-
nes. En este caso ¿debe...

Nota completa en tapa del Suplemento
______________________________________________________________
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«Brama 2008» fue
presentada en Capital

Tel:
(02954)

41-41-99
Yrigoyen 354  Santa Rosa

El mundo de lo natural
Venta por

mayor y
menor• Cereales

• Copetín • Repostería
• Frutas secas • Condimentos

 • Fiambres • Quesos
• Productos para celíacos

y diabéticos
Tel.: (02954) 41-6791
Av. Roca 618  •  Santa Rosa
e-mail: labulonera@cpenet.com.ar

Sistemas Hidráulicos
venta y Reparación

Centro
Bulonero
de La Pampa

La Pampa asume la presidencia
del Ente Patagonia Turística

El rally Dakar celebrará sus
30 años de historia en la pri-
mer competencia surameri-
cana entre Argentina y Chile.
El mayor evento turístico-de-

portivo que por primera vez
desde su inicio en 1979 se mo-
verá de Afri-
ca, tendrá un
recorrido de
9.000 kiló-
metros a lo
largo de 10
días en Ar-
gentina y 5
días en Chi-
le, una ca-
rrera más de
resistencia
que un rally
convencional.
La largada simbólica es des-

de el Obelisco de Buenos Ai-
res el 3 de enero de 2009, para
regresar el domingo 18 del
mismo mes. La competencia
atravesará las provincias pa-
tagónicas de La Pampa, Río
Negro, Chubut y Neuquén.
Luego por Mendoza entraran
a Chile, con una parada en
Valparaiso y regresarán a Ar-
gentina por la provincia de

Catamarca, atravesando Cór-
doba y Santa Fe, hasta regre-
sar al punto de partida en Bue-
nos Aires, llegando la transmi-
sión televisiva a unos 90 mi-
llones de personas.
Según se ha difundido en

otros me-
dios, la ciu-
dad de San-
ta Rosa se-
ría sede de
la 1er etapa
de la carrera,
de manera
que podre-
mos disfrutar
de ver a to-
dos los parti-
c i p a n t e s

(unos 500 se estima) que com-
piten en distintas categorías
de vehículos (autos, camione-
tas, camiones y motos).
Según precisó el Secretario

de Turismo de la Nación, Enri-
que Meyer, no se realizarán
para esta carrera obras de in-
fraestructura, ya que se com-
pite sobre el terreno sin modi-
ficaciones. Se estima que el
Gobierno de La Pampa hará
el anuncio oficial en breve.

Caza del Puma: Dura
crítica de la FACM

En un comunicado enviado a
REGION® con pedido de pu-
blicación, la Federación Ar-
gentina de Caza Mayor se ex-
presó, no oponiéndose a la
caza del puma en La Pampa,
pero sí «a los considerandos
de la resolución 15/08» que re-
glamenta la misma, señalan-
do que «resultan contradicto-
rios, que constituyen un inútil
esfuerzo dialécico para ocul-
tar lo inocultable...».
La nota completa dice:
«La disposición Nº 15/08

emanada de la Subsecretaría
de Asuntos Agrarios de la Pro-
vincia de La Pampa obliga a
la Federación Argentina de
Caza Mayor a manifestar su
más enérgica oposición a la
misma y a efectuar las siguien-
tes consideraciones...
_______________________________________

Costos actualizados de
la Construcción

Cada último viernes del mes
publicamos sobre el modelo de
una vivienda unifamiliar en
Planta Baja, de una superficie
de 115 m2, construida en mam-
pos te -
ría de
ladril lo
común
y losa
cerámi-
ca, los
costos
actuali-
z a d o s
del M2.

Encuentro Nacional de
Destrezas Gauchas en

Quemú Quemú

El Centro Gaucho For tín
Pampa realiza este fin de se-
mana la 19ª edición del En-
cuentro Nacional de Destrezas
Gauchas, durante este viernes
29 de febrero, sabado 1 y do-
mingo 2 de marzo en Quemú
Quemú...
_______________________________________

Guatraché camino
al Centenario

Tras la inauguración del nue-
vo local de la Oficina Munici-
pal de Turismo de Guatraché,
ubicado en Avenida Zeballos
480, la actual gestión de la co-
muna está llevando adelante
la promoción de la localidad
con todos los atractivos que
posee y con miras a la cele-
bración del Centenario que
será el sábado 19 de abril...

Santiago Amsé, actual subse-
cretario de Turismo de La
Pampa, no se pudo tomar va-
caciones este año porque vive
agitadamente su nueva desig-
nación, la cual, a medida que
pasa el tiempo, cada vez lo lle-
va a asumir más responsabili-
dades. De todas maneras,
nada de lo que hay que hacer
es tarea ajena al conocimien-
to del experimentado dirigen-
te hotelero, que desde el sec-
tor privado (Asociación Hote-
lera Gastronómica y Cámara
de Turismo), fue invitado a
ocupar una cartera política.

Un verano a full
Primero fue la designación al

frente de Turismo, luego el
malabarismo de sobrellevar la
Reserva Parque Luro y las
actividades propias de la Sub-
secretaría en plena tempora-
da, sin presupuesto, y ahora
le toca presidir nada menos
que a la entidad que nuclea a
los sectores oficiales de turis-
mo de las provincias integran-
tes de la Región Patagónica.
“La verdad que son desafíos

continuos los que uno va te-

niendo y a medida que se van
planteando esos desafíos, uno
lo va tomando con mayor se-
riedad, responsabilidad y con
posibilidad de ir creciendo y
que la provincia de La Pampa
vaya tomando posición, no
sólo en la región patagónica,
sino a nivel país -comienza
diciendo Amsé-».
«El tema de este crecimiento

o de este desarrollo poco a
poco de lo institucional, de
pasar de una entidad interme-
dia a la función pública y de la
función pública representar a
todas las provincias patagó-
nicas, es un desafío, es un or-
gullo y no sólo para el sector
turístico. El hecho de que la
provincia de La Pampa esté
presidiendo un ente (podría
haber sido cultura o el sector
agropecuario o a cualquier
otro) también sería un orgullo,
porque uno va poniendo a la
provincia en lugares expectan-
tes, en lugares de toma de de-
cisiones importantes. Para el
caso mío en lo puntual, que la
parte de turismo esté en la
presidencia es realmente un
desafío...»

«Dentro del Ente Patagonia está la posibilidad no sólo de
hacer las reuniones propias institucionales, sino la de convocar

asambleas en la cual participen los privados, donde pueden
plantear su problemática, que muchas veces el que está en la

función pública no ve o tiene otras urgencias» dijo Amsé.

El programa 2008 de Avistaje
de Ciervos en Brama promo-
cionado turísticamente por La
Pampa, fue lanzado el miérco-
les 27 en la Secretaría de Tu-
rismo de la Nación, y partici-
paron del mismo el coordina-
dor de Turismo Rural, Ruta 40
y Ente Cuyo de la Sectur, Fe-
derico Wyss; Miriam Capasso,
secretaria ejecutiva del Ente
Patagonia Turística; Santiago
Amsé, subsecretario de Turis-
mo de La Pampa y Marcelo
Dolsan, guía de interpretación

y guardaparque de la Reser-
va Natural Parque Luro, quien
fue el encargado de explicar
en qué consiste la guiada y los
pormenores del ciclo de bra-
ma del ciervo colorado, cuan-
do el animal en celo resulta
más vulnerable para dejarse
ver y es aquí donde se lo pue-
de  sentir bramar, para estimu-
lar a la hembra y procrear.
Precio del avistaje: por perso-

na $ 30; con cena (fiambres y
asado al asador) $ 70. Reser-
vas: (02954) 42-0071.
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"Recuerde que el seguro
de automotor es obligatorio"

• Automotores
• Vivienda
  (Combinado Familiar)
• Incendio, granizo, etc.
• Transporte

Su
bs

ec
re

ta
ría

 d
e 

Tu
ris

m
o 

de
 la

 P
ro

vi
nc

ia
 T

el
: 4

2-
50

60
 / 

42
-4

40
4 

- D
ire

cc
ió

n 
M

un
ic

ip
al

 d
e 

Tu
ris

m
o 

Te
l: 

43
-6

55
5 

-
O

fic
in

a 
de

 In
fo

rm
es

 2
4 

hs
 Te

l: 4
2-

29
52

 / 
42

-2
24

9 
- P

ar
qu

e 
Do

n T
om

ás
 Te

l: 4
3-

45
68

 - 
Ca

sa
 d

e 
G

ob
ie

rn
o 

- T
el

: 4
3-

30
10

- M
un

ic
ip

al
id

ad
 d

e 
Sa

nt
a 

Ro
sa

 Te
l: 4

3-
35

25
 - 

Un
iv

. N
ac

.d
e 

La
 P

am
pa

 Te
l: 4

2-
25

81
 - 

Ae
ro

pu
er

to
 S

an
ta

 R
os

a 
Te

l: 4
3-

44
90

 - 
Te

rm
in

al
 d

e 
O

m
ni

bu
s T

el
: 4

2-
22

49
 - 

Es
ta

ci
ón

 d
e T

re
ne

s T
el

: 4
3-

34
51

 - 
Po

lic
ía

 F
ed

er
al

 Te
l: 4

3-
33

82
 - 

Po
lic

ía
 d

e

Ag
en

ci
as

 d
e V

ia
je

s 
y T

ur
is

m
o 

en
 S

an
ta

 R
os

a:
  A

lta
 P

am
pa

 4
3-

26
53

 / 
An

ak
am

 Tr
av

el
 4

2-
62

52
 / 

Ca
ld

en
 4

2-
27

75
 / 

Di
ca

r
Tu

ris
m

o 
42

-6
75

3 
/ E

xt
ra

 4
5-

56
35

 / 
Fo

rtr
ip

 4
5-

86
61

 / 
G

re
at

 T
ra

ve
l’s

 4
2-

31
68

 / 
M

ac
 A

llis
te

r T
ra

ve
l 4

5-
44

00
 / 

M
ai

te
n 

V.
 y

 T.
42

-0
49

0 
/ P

am
tu

r /
 P

er
rie

r V
ia

je
s 

42
-3

30
5 

/ S
an

ta
 R

os
a 

V.
y 

T. 
42

-0
80

0 
/ S

al
va

do
r V

 y
 T

 4
2-

09
07

 / 
Sw

iss
 T

ra
ve

l 4
2-

59
52

/ V
eg

a 
Vi

aj
es

 4
3-

34
15

 / 
Za

fir
o 

Vi
aj

es
 4

2-
29

27
 - 

Al
qu

ile
r d

e 
au

to
s 

si
n 

ch
of

er
: 4

1-
71

71
 / 

43
-5

77
0 

/ 1
56

9-
77

55
 - 

Ae
ro

lí-

Ca
sa

 d
e 

La
 P

am
pa

 e
n 

Bu
en

os
 A

ire
s 

Te
l: 4

32
6-

05
11

/1
76

9 
- C

as
in

o 
Cl

ub
: S

al
a 

Ce
nt

ra
l T

el
: 4

5-
47

94
 / 

Tr
ag

am
on

ed
as

Te
l: 4

3-
10

55
 - 

Ci
ne

s 
y T

ea
tro

s:
 Te

at
ro

 E
sp

añ
ol

 Te
l: 4

55
32

5 
- T

ea
tro

 A
TT

P 
Te

l: 4
54

75
4 

- C
in

es
 D

on
 B

os
co

 y
 A

m
ad

eu
s T

el
:

45
81

60
 - 

Ce
nt

ro
 M

un
ic

ip
al

 d
e 

Cu
ltu

ra
 T

el
: 4

55
32

4 
- 

M
us

eo
 P

ro
vi

nc
ia

l d
e 

Hi
st

or
ia

 N
at

ur
al

 T
el

: 4
22

69
3 

-  
M

us
eo

Pr
ov

in
ci

al
 d

e 
Ar

te
s 

Te
l: 4

27
33

2 
- M

us
eo

 P
ol

ic
ia

l D
. A

nt
on

io
 Te

l: 4
33

55
1 

- F
un

da
ci

ón
 B

an
co

 d
e 

La
 P

am
pa

 Te
l: 4

3-
92

03

En el marco del festejo de la localidad de Guatraché,
se esta construyendo el Monumento del Centenario,

obra ganadora de Mauro Stefanazzi.

VIENE DE TAPA
Desde el nuevo local de la

Oficina Municipal de Turismo
de Guatraché, se atenderá a
los turistas que lleguen a la lo-
calidad para brindarles infor-
mación de los distintos circui-
tos que pueden realizar, como
el Histórico, Productivo, Colo-
nia Menonita, Laguna Guatra-
ché, Turismo de Estancia, Co-
tos de Caza, Cristo de la Sa-
lud  y Parque Termal. Además
se ha destinado un lugar es-
pecial para que los Artesanos
del pueblo y de la región pue-
dan mostrar sus producciones
como pinturas, cuchillos, arte-
sanías en madera, cerámica,

etc.
El local permanece abierto de

lunes a viernes de 8 a 12 y de
16:30 a 20:30 horas, e-mail:
turismo@lpguatrache.com.ar

Concurso Fotográfico
“Una Foto de Mi Pueblo” es

el título del concurso fotográ-
fico con el que se busca res-
catar la historia o el presente
de algún lugar, espacio, per-
sonaje, o actividad de Gua-
traché con miras a los 100
años del pueblo. Las bases se
pueden encontrar en www.
centenarioguatrache.com.ar
No hay limites de edad para

participar y la fecha limite de
entrega es el 31 de marzo.
Tambien hay programadas en

abril, mes del Centenario, ac-
tividades deportivas, como la
presencia de jugadores de
Boca Juniors en un cuadran-
gular de fútbol; un espectácu-
lo de danzas realizado por bai-
larines del Teatro Colón; pre-
sentaciones literarias, actua-
ción de coros, fuegos artificia-
les y la actuación del Cha-
queño Palavecino para el sá-
bado 19 de abril, día central
del festejo. Más info: www.
centearioguatrache.com.ar

Acompañados por el subse-
cretario de Turismo, Santiago
Amsé y el Intendente de
Quemú, Rodolfo Bonetto, los
organizadores brindaron deta-
lles de este nuevo Encuentro
Nacional que año tras año
congrega a una importante
cantidad de público. Héctor
Gambarini, presidente de For-
tín Pampa agradeció en prin-
cipio el apoyo brindado por la
Subsecretaría de Turismo y la
Municipalidad de Quemú
Quemú y destacó la progra-
mación que tendrá lugar du-
rante los tres días.
También se sumaron a la con-

ferencia de prensa los miem-
bros de Fortín Pampa, Ariel
Ramos y Nicolas Tassone.

Viernes 29 de febrero
A las 21 hs. se iniciará el pro-

grama con la inauguración de
la exposición de recados, so-
gas, ponchos y diversas char-
las a cargo de representantes
de la Asociación Criolla Argen-
tina. Para cerrar la primera no-
che se realizará un espectá-
culo folklórico con la presen-
cia de conjuntos locales y
zonales.

Sábado 1° de marzo
A partir de las 16:30 hs. con-

tinuará la programación de
acuerdo al siguiente detalle:
Actuación de la Banda de

General Pico; Paseo gaucho
de jinetes, tropillas y carrua-
jes; Entrega de presentes.
Los relatos estarán a cargo

de Abel Falcón, animador de
la Sociedad Rural de Palermo.
A las 21:30 hs. será la cena

para las delegaciones en el
Gimnasio Municipal.

Desde la hora 22:00, comien-
za el espectáculo nocturno
con el Himno del Fortín inter-
pretado por el Ballet Nehuén.
Apertura de la Jineteada con

20 reservados elegidos en la
categoría bastos. Animarán
los payadores Uberfil Concep-
ción y Marcelino Moya.
El folklore tendrá la presen-

cia de Carlos Ramón Fernán-
dez -el chacarero cantor-
Valeria Lopez Vila y Los Cal-
denes.

Domingo 2 de marzo
A las 8 e la mañana habrá

Misa de Campaña
09:00 hs. Presentación de po-

tros domados de pecho en 70
días. Concursan atados al
sulky.
10:00 hs. Gran pialada de po-

tros por equipos de cuatro
pialadores.
11:00 hs. Jineteada en la ca-

tegoría clinas con 15 reserva-
dos.
11:30 hs. Entrevero y encie-

rre de tropillas.
12:30 hs. almuerzo criollo (es-

pectacular asado con cuero y
costillares. Se pueden com-
prar porciones para llevar o
tarjetas para participar en el
quincho).
14:00 hs. Folklore y bailanta

con Los del Monte.
15:30 hs. Jineteada en la ca-

tegoría bastos y encimera.
17:30 hs. Montas especiales

en la categoría clinas y otros
atractivos como el broche del
año “de tal palo tal astilla”.
Pablo Vera -padre- monta en
categoría bastos y Andrés
Vera -hijo- lo hace en catego-
ría grupa en una atractiva dis-
puta que sumará puntos.

EL FESTEJO CENTRAL ES EN ABRIL

Guatraché se prepara
para el Centenario

ESTE FIN DE SEMANA EN QUEMÚ QUEMÚ

19º Encuentro de
Destrezas Gauchas

El Encuentro
se destaca

por su perfil
turístico,

donde en el
espectacular

almuerzo
criollo del día
domingo, se

consumen
unas 10

vaquillonas
hechas bajo la

paciente
técnica del

«asado con
cuero».

Turismo & Eventos

Integrantes de la Comisión
encargada de los festejos por
el Centenario del Teatro Espa-
ñol, informaron en conferencia
de prensa que los actos cen-
trales se llevarán a cabo el
próximo fin de semana del 8 y
9 de marzo, pero también du-
rante el año se desarrollarán
festejos en distintos lugares
como pueden ser el Club Es-
pañol, el Comando de la X Bri-
gada, Prado Español, entre
otros. El programa:
Sábado 8 de marzo: a las 20

horas actuará, frente al edifi-
cio del Teatro Español, la Ban-
da del Regimiento 6 de Infan-
tería Mecanizada Capitán
Tocagni que interpretará mú-
sica argentina y española.
Posteriormente se hará la re-
cepción de autoridades, con
ingreso de banderas. Cecynes
Peralta interpretará los Him-
nos Argentino y Español. Se
procederá al descubrimiento
de placas conmemorativas,
discursos alusivos de autori-
dades, retiro de banderas.
Luego actuarán el Coro de la
Asociación Hispano Argentina
de Santa Rosa dirigido por
Adelma Kheler, Pampa y Cal-
dén dirigido por Pilar Mársico,
Cuerpo Estable de Danzas de
la Asociación Hispano Argen-
tina de Santa Rosa dirigido por
Andrea Santamarina.
Domingo 9 de marzo, des-

de las 20:30 horas, será la ve-
lada de gala en el Club Espa-
ñol en donde habrá un espec-

táculo con distintas disciplinas
de artistas locales que reco-
rrerá los 100 años del Teatro
Español.

Las instituciones que integran
la Comisión de Festejos son:
Asociación Hispano Argentina
de Santa Rosa, Municipalidad
y dependencias como Direc-
ción de Cultura y Secretaría de
Obras Públicas, entre otras,
Subsecretaría de Cultura pro-
vincial, X Brigada de Infante-
ría Mecanizada, Asociación
Pampeana de Conservación
del Patrimonio.
Las instituciones que adhie-

ren al 100º Aniversario son:
Gobierno de La Pampa, Em-
bajada de España, Consulado
General de España en Bahía
Blanca, Municipalidad de San-
ta Rosa, Banco de La Pampa,
Casino Club, Empresa Albe-
rino S.A., Cooperativa Obrera
de Bahía Blanca, Tarjeta Na-
ranja, grupos artísticos de
Santa Rosa.

En la conferencia de prensa: por Asociación Hispano Argenti-
na Luis Tierno, presidente; Hernán De Dios Herrero del área
de cultura; Jóse Alberto Rodríguez, del Consejo Directivo y

Andrea Santamarina, directora del Cuerpo de Danzas.
Por Municipalidad Ing. Juan Carlos Mecca, secretario de

Obras Públicas y Alejandro Haberkon, director de Políticas
Locales Culturales.

EL FIN DE SEMANA PRÓXIMO EN SANTA ROSA

Celebran 100 años del
Teatro Español

MES DE MARZO
· 29/2 y 1/3: Encuentro Fede-

ral de Folklore. J. Arauz. $ 10
· 29/2, 1 y 2 /3: 19º Encuen-

tro Nacional de Destrezas
Gauchas. Q. - Quemú. $ 20.
· 1 y 2: Jineteadas en Puelén

y Macachín.
· 1 y 2: 7º Encuentro de la

Amistad en Homenaje al Es-
quilador. Gral. Acha. $ 10.
· Sáb. 8: Cena Anual del Club

de Caza Mapú Vey Puudú.

Santa Rosa. (c/reserva).
· 8 y 9: Centenario Teatro Es-

pañol. Santa Rosa. Gratis.
· Dom. 9: Jineteada Rumbo

al Centenario de Guatraché.
· Sáb. 15: Fiesta del Cente-

nario de Luan Toro.
· 15 y 16: Jineteadas en

Unanue.
· 20, 21 y 22: Cabalgata Est.

San Carlos. Luan Toro. $ 480.
· Sáb. 22: Fiesta Provincial

del Piquillín. Bernasconi.

Nuevo servicio a Córdoba, en unidades
semi cama con cena a bordo, con toda

la atención que Ud. se merece.
...y nosotros acostumbramos.

Boletería Nº 6 - Tel.: (02954) 43-2140 - S. Rosa
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Reservas con anticipación
al: (02954) 42-0071 / 1558-1688

Domingo al mediodía
espectacular

Asado al Asador

• Proveeduría • Heladería
• Alquiler de cabañas
   equipadas p/campamento
• Excursiones

DOMINGO AL

MEDIODIA SIGUEN

SHOWS EN VIVO

Sólo al mediodía previa reserva

BRAMA DEL CIERVO: RESERVAR
CON TIEMPO. CUPOS LIMITADOS.

Av. Sgo. Marzo 385
Tel.: (02954)

429449
Santa Rosa

SALON
CLIMATIZADO

Consulte Salón Anexo
para su evento.

• Especialidad en
carnes mechadas

al horno.
• Pastas caseras

(elaboración propia)
• Asador criollo

Como siempre servicio diario
coche cama "Ejecutivo"

• Micros
doble piso

• Toilette y bar
en cada piso

• Cena caliente
a bordo

También a
Trenque Lauquen

www.expresoalberino.com

AHORA TAMBIEN
DESDE

GENERAL PICO

VENTA DE PASAJES:
En Santa Rosa: Terminal de Omnibus
Boletería Nº 3 - Tel: (02954) 45-3780

En General Pico: Terminal de Omnibus
Boletería Nº 10 - Tel: (02302) 43-6822/7058
En Bs. Aires: Terminal de Omnibus Retiro,

Ventanilla 17 - Tel: (011) 4576-7940

Servicio

"Suite"

LA CEREMONIA ES ESTE VIERNES EN SANTA ROSA, DURANTE LA REUNIÓN DE COMISIÓN DIRECTIVA

Santiago Amsé presidente del Ente Patagonia
VIENE DE TAPA

Integración
«La idea es impulsar lo mis-

mo que venimos hablando
desde la época de la Asocia-
ción Hotelera, el tema de la in-
tegración, de trabajar el sec-
tor público con el sector priva-
do, plantearle a las otras pro-
vincias que dentro de la pro-
vincia de La Pampa ese tra-
bajo lo estamos haciendo, por-
que uno conoce al sector pri-
vado. Yo se que ellos me han
dado el total apoyo a mi ges-
tión, entonces demostrarles
que dentro de lo chico que
puede llegar a ser la provincia
de La Pampa, esa integración
existe y esa integración la de-
mostramos en su momento
cuando fui a Bariloche, a la
asamblea, porque dentro del
Ente Patagonia está la posibi-
lidad no sólo de hacer las re-
uniones propias instituciona-
les, sino la de convocar asam-
bleas en la cual participen los
privados, donde pueden plan-
tear su problemática, que mu-
chas veces el que está en la
función pública no ve o tiene
otras urgencias».

Promoción
«Como toda entidad o insti-

tución turística, como fin prin-
cipal va a ser el tema de pro-
moción, de promover activida-
des o circuitos turísticos, la
vinculación entre lo público y
lo privado, consultar al priva-
do a ver si realmente esa lí-
nea que se está siguiendo es
la indicada, si son necesida-
des o no las que ellos tienen,
no estar aislados, porque en
ninguna actividad es bueno
estar aislado, porque uno tra-
baja y en el entorno hay gente
que puede llegar a trabajar
con uno y facilitar las cosas y
cuando se trabaja en conjun-
to a veces es más sencillo
porque se tira todo para el mis-
mo lado, se puede llegar más
fácil a determinadas cosas,
tanto para la difusión, para la
promoción, para la capacita-
ción, para en algún momento
hacer reclamos en forma con-
junta, ir en bloque, cuando en
algo se perjudica posiblemen-
te perjudica a todos en deter-
minadas discusiones a nivel
nacional. Lo importante es se-
guir planteando las ideas que
uno ha tenido siempre en de-
terminadas actividades, desde
lo privado y llevarlo a lo públi-
co y ahora desde el Ente Pata-
gonia consensuándolo con el
resto de las provincias.»

Exposiciones
«A mí me parece que el pro-

blema más grande de La Pam-
pa es que a veces se va a ex-
posiciones a tratar de comer-
cializar productos que no es-
tamos convencidos de que
existen. La desventaja que te-
nemos con el resto de las pro-
vincias es que disponen de
productos que ya están asen-
tados, tienen paquetes turísti-

cos armados, en cambio a La
Pampa nos falta esa etapa que
es la comercialización. Pien-
so que en eso nosotros pode-
mos llegar a copiar lo que es-
tén haciendo bien el resto de
las provincias. Ahora vamos a
tener el apoyo del Ente Pata-
gonia Turística como para po-
der desarrollar ese tipo de pro-
yectos.»

Las marcas fuertes
«En lo que hace a nuestra

provincia, hay que aprovechar
el nombre de Patagonia y no
desaprovechar el nombre de
La Pampa porque a nivel mun-
dial son dos marcas muy fuer-
tes. La idea nuestra es poder
vender todo junto y que cada
provincia tiene lo suyo, de con-
vencer al resto, no sólo al
pampeano sino ahora al pata-
gónico, que los productos que
tenemos dentro de la provin-
cia de La Pampa tienen que
ser tomados como parte de la
Patagonia también. Dentro de
la Patagonia tenemos la Bra-
ma del Ciervo, la Reserva Par-
que Luro, el Parque Nacional
Lihué Calel, tenemos las es-
tancias, en la Patagonia no so-
lamente tenemos los glacia-
res, el avistaje de ballenas, los
lagos y el sky...»

No es fácil
La tarea de llevar adelante un

organismo estatal no es fácil,
confiesa Santiago Amsé, no
obstante aseguró sentirse
apoyado desde el Gobierno:
«Todo lo que he planteado, las
propuestas elevadas o las ac-
tividades que hemos desarro-
llado han tenido lugar. Desde
el momento que ampliamos el
horario de atención de la Mesa
de Informes, abrir de lunes a
lunes Parque Luro en tempo-
rada, ampliar los horarios en
la Reserva, en todo recibí apo-
yo pero en el Estado esto que
es tan simple en la actividad
privada aquí es complicado.
En el Estado estás obligado

por ley a dar vacaciones al

personal en la época estival,
que es precisamente cuando
Turismo tiene más trabajo.
El docente tiene vacaciones

en determinada época o el
empleado público en determi-
nada época, pero el emplea-
do de turismo tiene que traba-
jar cuando el resto está de va-
caciones, el empleado de tu-
rismo tiene que estar trabajan-
do para que el resto de la gen-
te sea bien atendida.
La función nuestra es la aten-

ción al turista, no podemos
explicarle al turista ‘y no tene-
mos personal, tengo informes
cerrado’, entonces fueron de-
cisiones que al haber asumi-
do tuvimos que tomarlas.
Tampoco podemos estar las

24 horas atendiendo, por eso
estamos previendo determina-
da cartelería o determinada
estática que permita a aquel
que venga en horario que está
cerrada la Subsecretaría infor-
marse solo y en eso existen
muchas posibilidades de infor-
mación.»

Promoción
«Algo de material quedó de

la gestión anterior, pero ya
mandamos a hacer algo más
de folletería, tenemos muchas
exposiciones en las que hay
que participar y uno no puede
ir desprovisto de material, hay
exposiciones puntuales que
debemos ir como Expopa-
tagonia y FIT, pero la idea del
Ministerio de la Producción -

que es muy buena idea-, es
participar también en bloque
en diferentes exposiciones a
nivel nacional como Expoagro,
en la Expo de Bahía Blanca,
en Palermo, donde Turismo
pueda llegar a vender -promo-
cionar- lo que hay en la pro-
vincia de La Pampa.»

La integración
«Comenzamos a trabajar con

Turismo Municipal de Santa
Rosa apenas asumimos para
tratar de consensuar el tema
de horario de atención y bajar
costos, porque estamos en-
frente uno de otro y lo ideal
sería en determinado momen-
to poder trabajar en forma con-
junta. Hay muy buena relación
con la Subdirección, pero tam-
bién hemos tomado contacto
con otras municipalidades con
actividad turística como Gua-
traché, General Pico, Victo-
rica, Jacinto Arauz, Eduardo
Castex, que mostraron inten-
ción de trabajar. Nosotros le
vamos a dar total apoyo, pero
cada municipio tiene que ser
el que desarrolle las cosas de
su lugar.
Por ejemplo la gente de

Chacharramendi, uno le pue-
de tirar ideas, pero si el del
lugar no está convencido por
más que le digamos acá ten-
drían que hacer tal cosa, en
el lugar tiene que haber al-
guien instalado para hacerlo.
Es fundamental el tema de la
integración.»

«Muchas veces hay productos que se imponen con plata, promoción, promoción y promoción,
pero en nuestro caso en La Pampa será cuestión de utilizar el ingenio. Lo importante es la

integración. Nosotros le vamos a dar total apoyo a los municipios que quieran impulsar
proyectos, pero cada municipio tiene que ser el que desarrolle las cosas de su lugar».

· Viernes 29
09:00 hs. Inicio de sesión

“Reunión de la Comisión Di-
rectiva Ente Oficial Regional
Patagonia Turística” Subse-
cretaria de Turismo de La
Pampa.
11:00 hs Acto de asunción

de las nuevas autoridades del
Ente Patagonia Turística.
Subsecretaria de Turismo de
La Pampa
12:30 hs. Almuerzo
15:30 hs. Traslado a la Re-

serva Natural Parque Luro.
16:00 hs. Continuación  Se-

sión Comisión Directiva del

Ente Patagonia Turística.
19:30 hs. Excursión. “Avis-

taje Ciervos Colorados en
Brama”
21:30 hs. Cena en el Quin-

cho de la Reserva Parque
Luro.
Regreso a Santa Rosa.

Sabado 01 de Marzo
09:00 hs. Continuación  Se-

sión Comisión Directiva del
Ente Patagonia Turística.
Subsecretaria de Turismo de
La Pampa.
12:30 hs. Finalización Sesión

Comisión Directiva.

ENTE OFICIAL REGIONAL PATAGONIA TURÍSTICA

145ª Reunión de Comisión
Directiva en Santa Rosa
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VIENE DE TAPA
«En la Provincia de La Pam-

pa, en el año 2007, fue sus-
pendida su caza deportiva a
causa de  la tenencia ilegal en
cotos autorizados a funcionar
como tales, de pumas en cau-
tiverio, resolución que induda-
blemente afectó intereses eco-
nómicos sectoriales.
Si entramos en el análisis de

los considerandos de la reso-
lución 15/08 observamos que
los mismos resultan contradic-
torios, que constituyen un in-
útil esfuerzo dialécico para
ocultar lo inocultable, trasun-
tando además el desconoci-
miento del significado de la
caza deportiva.
Comienza señalando el Sr.

Subsecretario que se ignora la
situación poblacional del puma
en la provincia y  sigue dicien-
do -indudablemente  refirién-
dose al que se halla en estado
salvaje- que dicho felino oca-
sionó varios problemas a los
productores en su calidad de
predador, pero que ello puede
solucionarse de manera indi-
vidual mediante la práctica de
la caza de control. A la igno-
rancia de la situación pobla-
cional del animal en cuestión
las autoridades competentes
suman la carencia de estadís-
ticas acerca de estos desgra-
ciados eventos y no obstante
ello legislan sobre el tema.
Luego refiere que los criade-

ros de puma que los producen
“sin extraerlos de la naturale-
za” y que los han dotado de un
“sistema de identificación elec-
trónica”.
Resulta inexplicable que a

estos animales se los controle
en su apareamiento, en su sa-
nidad, en su alimentación, se
los dote de identificación elec-
trónica, etc., pero todo ello, “sin
extraerlos de su naturaleza”.
En el penúltimo párrafo de los

considerandos de la disposi-
ción se manifiesta que se de-
cide reorientar la ley 1194 “en
función del incremento del in-
terés por la caza del puma” y
en el último termina diciendo
que serán cazables únicamen-
te los pumas provenientes de
criaderos a partir de la segun-
da generación nacida y desa-
rrollada en el mismo.
Si partimos de la premisa bá-

sica de que sin  ética no hay
caza y que hay que proteger
intereses generales y no par-
ticulares y/o sectoriales, todo
los visos de racionalidad y le-
galidad de que pretende ves-
tirse a la resolución menciona-
da se caen.
Es cazable -también ética-

mente hablando y en el real
sentido del verbo cazar- el ani-
mal que se halla en su hábitat
natural y en pleno uso de sus
facultades.
Un puma producto de una

segunda generación nacida en
criadero nunca pudo haber
desarrollado plenamente sus
facultades defensivas, gana-
das únicamente por el medio
cerril, más aún va a ser vícti-
ma de un vil engaño pues ni
su antecesor ni él vieron nun-
ca en el hombre, peligro algu-
no, ¿cómo va huir y defender-
se de quien lo protegió, lo cui-
dó y alimentó, a él y a sus
crías, y le acercó su comida a
su jaula  durante dos genera-
ciones? Ni hablar de las que
en el futuro vengan.
Llama a la suspicacia que en

la parte dispositiva de la reso-
lución 15/08 se haya omitido
mencionar la condición de “se-
gunda generación nacida en
cautiverio” presente en los
considerandos. Nada dicen al
respecto los cuatro artículos
que la componen.
Volviendo al texto del penúlti-

mo párrafo de los conside-
randos de la disposición cuan-
do dice que se decide reorien-
tar la ley 1194 “en función del
incremento del interés por la
caza del puma” el tema se tor-
na por demás delicado.
Todo cazador argentino sabe

de las dificultades para poder
obtener el trofeo del que esta-
mos hablando en su hábitat
natural y en ejercicio pleno de
sus atributos defensivos: sigi-
lo, olfato, vista, etc.;.
Ningún cazador ético, argen-

tino o extranjero, aceptaría ni
le interesaría cazar un animal
disminuído en su facultades.
El cazador medio argentino

no puede abonar  las elevadas
sumas que se exigen en un
coto pampeano por cazar un
puma; solamente un cazador
extranjero víctima de su des-
conocimiento y de la codicia
ajena sería el cliente adecua-
do.
Si el cazador de nuestro me-

dio, ético, se niega a la prácti-
ca cuestionada y si el extran-
jero llega a hacerlo por la vía
del engaño, y el estado provin-
cial no puede manifestar que
legisla en función del incre-
mento en el interés por la caza
del puma”, ya que aparece
como colocando a los princi-
pales actores de toda cacería
(cazador y presa) en un segun-
do lugar priorizando por error
o no a algún sector ajeno a los
principios éticos reinantes en
la  práctica de la caza mayor.
Por suerte aún se está a tiem-
po de salvar el error cometido
y de evitar la malidicencia, y
esperamos que el Gobierno de
la Provincia de La Pampa lo
haga en bien de LA CAZA y
de LA ETICA, que no se me-
recen semejante tratamiento».

Jorge C. Franco
Presidente de la Federación

Argentina de Caza Mayor

FEDERACIÓN ARGENTINA DE CAZA MAYOR

La Provincia de La
Pampa y su singular
relación con el PumaRodolfo Serradell es Ingenie-

ro Agrónomo y titular de la
Organización de Caza “Las
Isletas”, que realiza turismo
cinegético en La Pampa y
Buenos Aires trayendo caza-
dores extranjeros. En la si-
guiente carta enviada desde
París, Francia -donde estuvo
promocionando sus servicios-
reflexiona sobre cuál es el ca-
mino para mejorar esta activi-
dad en La Pampa.

“La explotación ordenada
de la caza es la garantía de

la sustentabilidad de las
especies y su crecimiento

poblacional”
La Pampa está condenada a

tener un turismo cinegético
que generará en un futuro no
muy lejano, un ingreso econó-
mico equivalente a una cose-
cha de trigo por año. En efec-
to, sostengo que el desarrollo
del turismo cinegético, inde-
pendientemente de los gobier-
nos, en no muchos años, por
la fuerza y creatividad de la
actividad privada tendrá turis-
tas de todo el mundo en bus-
ca de una buena caza.
Si los gobiernos de turno tie-

nen funcionarios pro desarro-
llo racional de la caza, vendrá
antes, caso contrario se retar-
dará, pero inexorablemente la
afluencia de turistas en busca
de la caza será una constan-
te. Quienes estamos inmersos
en este tema, debemos ser
conscientes que en vez de
mostrar apatía o desinterés
por capacitar y asesorar a los
funcionarios de turno, debe-
mos hacer un esfuerzo para
ello aunque insuma tiempo y
dinero. Que no se interprete
esto como un avasallamiento
al equilibrio que debe existir,
para que no se cometan des-
manes. Sino para que en su
justa medida este recurso sea
sustentable y aumente la cali-
dad de vida de los habitantes
de La Pampa. Se trata de un
recurso doblemente noble por-
que no sólo genera ingresos
genuinos sino que lo hace in-
yectando divisas, y con cos-
tos que quedan casi en un
90% en su propio territorio.

Un día de cacería en Anzin
Desde esta hermosa ciudad

de París y luego de entrevis-
tas y un día de cacería en

Anzin -en un coto privado en
la región de Flandria-, me gus-
taría compartir con los lecto-
res una visión amplia, y gene-
rar una suerte de compresión
más global, sobre la caza.
Se me ocurre pensar que

muchas ciudades de La Pam-
pa y en especial Santa Rosa
en el futuro, estarán muy
compenetradas con un am-
biente temático de caza. Artis-
tas, artesanos, produciendo
obras de caza, plazas y luga-
res públicos con adornos y
alegorías a sus animales, ba-
res, hoteles y casas de comi-
das adornadas con ambientes
acogedores que muestren los
tributos de la fauna y sus ar-
tes. Estuve en un pueblo en
Francia donde su arteria prin-
cipal no exhibía como toda
Francia, museos, iglesias o
esculturas, sólo un humilde
ciervo colorado tamaño natu-
ral de mimbre. En otro, en ho-
menaje a los hombres y muje-
res caídos en la segunda gue-
rra mundial, no un soldado u
otra alegoría a las batallas
sino un ciervo de metal de un
gran tamaño.
Mi visita y participación de

una cacería en Francia pudo
acercar, con imágenes y tra-
ducción mediante, las bonda-
des de La Pampa. Sin duda es
la provincia de Argentina  me-
jor dotada por su diversidad y
condiciones de la práctica ci-
negética. La Pampa es cono-
cida en el mundo cinegético
por la paloma y por el puma,
luego por otras especies...

Continúa la semana próxima

NOTA DE RODOLFO SERRADEL - PARTE 1

La explotación
ordenada de la caza...

 El autor de la nota durante la
charla ofrecida a cazadores
europeos en un coto privado

de Flandria.

Germán Prat,
un joven eco-
nomista oriun-
do de la locali-

dad pampeana de Alta Italia,
ha sido noticia en Tegucigalpa,
Honduras, en su desempeño
como consultor de la firma
SIC-Desarrollo, contratada por
el Banco Interamericano de
Desarrollo para un proceso de
evaluación al Programa de
Transparencia en las Compras
y Adquisiciones del Estado.
Quien nos hizo

saber de la noti-
cia es Gabriel
Schneider que en
un correo electró-
nico señala: «Ad-
junto una noticia
local importante
del joven econo-
mista de Alta Ita-
lia, Germán Prat,
que  ha logrado
un rotundo éxito
profesional ase-

sorando a los gobiernos de
varios países de América La-
tina. En este caso ha aseso-
rado al gobierno de Honduras
en como mejorar la eficiencia
y transparencia de las com-
pras estatales, tal como sale
publicado en el periódico La
Tribuna».
Ver en:
http://www.latribuna.hn/news/

47/ARTICLE/27171/2008-02-
07.html

DAMAS - CABALLEROS - NIÑOS
Anexo Perfumería

Av. San Martín 654 / Tel.: (02954) 43-2072

Todos los herrajes
para su hogar,

comercio, industria,
oficina, etc.

Cel: 15-51-4982
Tel: 45-4544
Andrada 38 /  S. Rosa

• Cerraduras antipánico
• Regatones

AHORA
T
A
M
B
I
E
N

CERRAJERIA

LUNES A VIERNES
06:30 hs. sale de domicilio
13:00 hs. sale de domicilio
16:15 hs. sale de terminal
20:00 hs. sale de terminal

SABADOS
08:00 hs. sale de domicilio
13:00 hs. sale de domicilio

DOMINGOS
19:00 hs. sale de terminal
22:00 hs. sale de terminal

LUNES A VIERNES
06:00 hs. sale de terminal
13:00 hs. sale de terminal
16:15 hs. sale de terminal
20:00 hs. sale de terminal

SABADOS
08:00 hs. sale de terminal
13:00 hs. sale de terminal

DOMINGOS
19:00 hs. sale de terminal
22:00 hs. sale de terminal

VIAJES CONTRATADOS
A TODO EL PAIS

DE
 S

AN
TA

 R
OS

A

• Pasajeros y Encomiendas
OFICINA Nº15 - Terminal S. Rosa

Tel: (02954) 43-9841
Encomiendas: 41-1500

LOCAL Nº 1 - Terminal G. Pico
Tel. (02302) 42-1909

DE
 G

EN
ER

AL
 PI

CO

NUEVOS HORARIOS

Reparación de
radiadores
de todas las
máquinas
agrícolas

Trabajos
garantidos por 1 año.

Antes de viajar controle

el radiador de su vehículo.

Av. Circunvalación este 1266
Tel: (02954) 427-105 / S. Rosa
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En 1969 el estadounidense
Bob Gore inventó una tela que
respiraba y que, al mismo
tiempo, era a prueba de agua.
Su característica principal es

una cantidad de poros increí-
ble: 1,4 mil millones por pul-
gada cuadrada, cada uno de
ellos 20.000 veces más pe-
queño que una gota de agua.
El tamaño de los poros de la

tela Gore Tex es lo suficiente-
mente pequeño para que las
moléculas de agua en estado
líquido no se filtren, y lo sufi-
cientemente grande para per-
mitir el paso del agua en esta-
do gaseoso.
Esta circunstancia le da a

este tejido la propiedad de ser
impermeable y transpirable, al
mismo tiempo. Combinado
con una sustancia oleófoba
este material se vuelve, ade-
más, resistente al viento.

Combatir el frío
Cuando estamos

en un entorno don-
de el exterior está
más frío que nuestro
cuerpo, la conduc-
tividad de nuestra
piel provoca que
perdamos calor a
través de ella. Cuan-
do la temperatura
corporal baja de
35ºC sentimos frío y
luego temblores. Si
la situación se pro-
longa y la tempera-
tura sigue bajando,
podemos entrar en
hipotermia con ries-
go hasta de muerte.
Los mecanismos de
pérdida de tempera-
tura son conducción,
convección, radiación, evapo-
ración e impermeabilidad, los
cuales han sido tenidos en
cuenta en la elaboración de
Gore Tex.

Cómo funciona
Si nuestra ropa está enfriada

por la temperatura exterior y
ésta está en contacto con
nuestra piel, nuestro calor cor-
poral irá pasando a la prenda
con el consiguiente enfria-
miento de nuestro cuerpo.
Idealmente, para evitar la con-
ducción, tendríamos una capa
de aire entre las prendas y no-
sotros, pero dado que esto no
es posible, adoptaremos el

sistema de «capas», es decir,
llevar múltiples prendas para
que entre ellas se formen ca-
pas de aire que nos van a ais-
lar del exterior. Por ejemplo,
aísla más una combinación de
camiseta + camisa fina + jer-
sey fino que una combinación
de sólo camisa gruesa y jer-
sey grueso. El sistema de ca-
pas nos permite ajustarnos a
una temperatura cómoda con
el sencillo método de poner-
nos o quitarnos capas según
nos vayamos acalorando con
el ejercicio o enfriando con la
temperatura exterior. Luego, el
viento frío es un ejemplo clá-
sico de pérdida de calor por
convección, al duplicarse la
velocidad del aire se eleva 4
veces la pérdida de calor. El
sistema de membranas Gore
Tex fue el primero en incluir un
proceso de costuras termo
soldadas para garantizar la
estanqueidad de la prenda.

Ideal para cazadores
En cuanto a radiación, evapo-

ración e impermeabilidad,
también la tela mencionada
cumple con los requisitos ne-
cesarios, destacándose las
cualidades de la misma para
quienes practican la caza de-
portiva durante jornadas llu-
viosas o en terrenos húmedos,
logrando una prenda que ga-
rantiza la máxima impermea-
bilidad pero también la mayor
transpiración. Por supuesto,
esto hay que pagarlo, pero sin
duda compensa.

Colaboración: «Interfuerzas».
(Nota completa en www.region.com.ar)

INTERFUERZAS: EQUIPOS MILITARES, POLICIALES Y DE CAZA.

«Gore Tex» la tela que
respira a prueba de agua Bebidas nobles si las hay, el

vino tinto es un deleite tanto
para el paladar como para el
olfato y la vista, así como un
manjar repleto de nutrientes
que protegen en especial a

nuestros corazones.

¿Qué beneficios
nutricionales nos

brinda?
Por más de 15

años, estudios
han demostra-
do que el
consumo
modera-
do de
v i n o

tinto disminuye el riesgo de
enfermedad cardiovascular en
adultos de edad media en un
30 a 50%. De hecho, también
prevendría el riesgo de un se-
gundo infarto en individuos
que ya han tenido algún even-
to coronario. Tal es así que, en
1992, investigadores de la
Universidad de Harvard han
incluido el consumo modera-
do de vino tinto dentro de las
«8 maneras probadas para
disminuir el riesgo de enferme-
dad cardiovascular”.  Es así
que la dieta «mediterránea»
se ha hecho tan renombrada,
ya que personas que habitan
esa región, donde la ingesta
de vino tinto es regular, pre-
sentan menor incidencia de
enfermedad cardiovascular.
Recientemente, también se lo

vincula con la disminución de
ciertos tipos de cáncer y en-
fermedades degenerativas del
sistema nervioso como el
Alzheimer y Parkinson.

¿Qué tiene el vino tinto
que lo hace tan saludable?
El vino tinto es una rica fuen-

te natural de antioxidantes lla-
mados compuestos fenólicos
entre los que se encuentran el
resveratrol y los flavonoides.
El resveratrol, presente  en la

piel de las uvas negras, prote-
ge al fruto de las infecciones
con hongos. Se ha demostra-
do que tiene un número de
propiedades beneficiosas co-
mo las de ser antioxidante,
antiinflamatorio, anticoagulan-
te y anticancerígeno. Su pro-
tección cardiovascular se de-
be a su estructura y función

similar a
los estró-

genos. Estos
últimos pro-

veen la protec-
ción contra la en-

fermedad cardio-
vascular, aumentando el HDL
(colesterol bueno) y disminu-
yendo el LDL (colesterol ma-
lo).
Los flavonoides, por su par-

te, funcionan como antioxidan-
tes también previniendo la for-
mación de coágulos sanguí-
neos  y de plaquetas en las
arterias.
Las variedades que contienen

mayor cantidad de estos com-
puestos tan saludables son el
Cabernet Sauvignon, el Syrah
y el Pinot Noir. Cuanto más
dulce es el vino, menor canti-
dad de flavonoides tiene.

Algunas aclaraciones
de importancia

Los beneficios a la salud del
vino se consideran con el con-
sumo MODERADO, siendo 1
copa para las mujeres y 2 co-
pas para los hombres al día.
El abuso del alcohol está rela-
cionado con el aumento del
riesgo de cirrosis hepática,
cáncer de mama e hígado así
como también el aumento de
los triglicéridos sanguíneos
(grasas poco saludables en la
sangre) y de peso por sus ca-
lorías vacías.
Para aquellas personas que

no tienen el hábito de consu-
mir vino de manera regular
tampoco tienen que empezar
a hacerlo, ya que los mismos
beneficios se pueden obtener
comiendo uvas negras con su
piel y semillas.
¡Ahora tenés un motivo más

para levantar la copa!

Por Leticia Radavero de InfoBae
Una colaboración de: «Vinoteka»

NOTA PUBLICADA EN INFOBAE

Descorchemos un vino tinto
«Pechugas envueltas»

Ingredientes
4 pechugas; 3 pi-

mientos rojos; 4
tomates maduros; 1 diente de
ajo; 1 ramita de albahaca; 8
aceitunas negras descaroza-
das; 1 vaso de aceite de oliva;
pimienta y sal.

Preparación
Asar los pimientos por

15 min., envolver
en papel alumi-
nio y reservar.
Picar el tomate
y el ajo y reho-
gar con poqui-

to aceite. Cortar los pimientos
en tiras anchas. Cortar 4 ho-
jas de papel aluminio y untar-
las con aceite, colocar una
pechuga, arriba una tira de pi-
miento y un poco del tomate,
salpimentar, añadir aceitunas
y hojitas de albahaca, rociar
con aceite y envolver. Pinchar
los paquetes con la punta del

cuchillo y hornear por 20
min. Servir caliente

abriendo los pa-
quetitos.

La Cocina de REGION®
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vacaciones saludables.
Por esa razón a veces usted

llega a un hotel 4 estrellas y le
parece que sólo puede tener
dos y llega a uno de dos es-
trellas que le parece de 5, son
cosas inverosímiles. He llega-
do a hoteles que poseen inclu-
so helipuertos(por mencionar
algo), que nunca se han utili-
zado ni se utilizarán, pero hay
están, y los dueños no son
capaces de invertir en un ser-
vicio de animación turística,
entonces uno se pregunta,
como tiene 10 estrellas si les
falta un montón de servicios
básicos. ¿Que ente controla
esto?...

Implementar a tiempo
En hoteleria y turismo existen

cosas que resultan útiles para
una temporada y para la próxi-
ma están completamente ob-
soletas, ahora estamos en la
fiebre del SPA, todos quieren
poseer este servicio, ya llega-
ra el momento de la animación
turística y serán numerosos
los que lamentaran no haber-
se dado cuenta antes, pero
desde hace mucho tiempo lo
vengo comentando en estas
páginas. Es sabido que utilizar
el tiempo libre en actividades
divertidas resulta una efectiva
protección contra el stress,
entonces, porqué no hacerlo.
El beneficiar al huésped con

un servicio que le permita ob-
tener un valor agregado es
una ventaja competitiva de pri-
mer orden la cual permite que
la institución gane posiciones
entre sus clientes, no olvide-
mos que el marketing que más
vende es el boca a boca entre
los usuarios de un determina-
do servicio, esto a su vez los
fideliza y permite ganar nue-
vos huéspedes, de lo contra-
rio la formula es muy sencilla,
se pasarán a la competencia,
por eso es meritorio recordar
el refrán que dice: “quien da
primero da dos veces”, enton-
ces porqué esperar a que la
competencia de el servicio
para luego tenerlo yo.

 Por ello les propongo a em-
presarios y funcionarios utili-
zar la animación turística
como un servicio más en su
instalación, con ello logrará fa-
cilitar la risa y el bienestar de
muchos, lo cual equivale a
incrementarles la calidad de
su vida y sorpréndase con los
resultados. Entonces miremos
todos al horizonte en busca de
indicios que signifiquen pro-
greso para nuestro empren-
dimiento y la animación turís-
tica esta probado que lo es.
Se dará cuenta que cuando

obtenga sus propias solucio-
nes, desarrollará una gran
ventaja competitiva. Masura
Ibuka, el co-fundador de Sony
expresó: “uno no tiene éxito en
tecnología, negocios o nada,
siguiendo a los demás”. Mien-
tras que un refrán asiático
manifiesta: “Un hombre sabio
sigue sus propios consejos”.
Muchas gracias.

(*) Profesor de Recreación y Anima-
ción en Cuba, Brasil, Ecuador y Argen-
tina. Profesor, Asesor y Consultor de
Redes hoteleras internacionales (Sol
Meliá, Accor, entre otras). Autor del
Manual de Animación Turística en es-
pañol: «La Animación es algo mas
que...» editado por REGION® Empresa
Periodística, con más de 140 juegos
explicados. Ver más en:
           www.region.com.ar/animacion
e-mail: ppaherna2002@yahoo.es
Tel. cel. (011) 15 6057-1800

Pensemos un poco por favor,
y concentrémonos en la ulti-
ma vez que salimos de vaca-
ciones. Ahora, si no es mucho
importunar, después de haber-
nos trasladado mentalmente a
nuestras consumidas vacacio-
nes desearía que conteste las
siguientes preguntas: ¿En el
hotel que se hospedó lo invi-
taron a salir a caminar o an-
dar en bicicleta?, ¿Realizó al-
guna actividad divertida que le
permitió relacionarse e inter-
cambiar opiniones con los de-
más huéspedes del hotel?
¿Ganó usted en calidad de
vida?, ¿Los días de lluvia, qué
actividades de animación rea-
lizaron para los huéspedes los
hoteles donde se ha hospeda-
do?, ¿Conoció acerca de la
región visitada, se vinculó con
los valores patrimoniales del
lugar?, ¿Se olvidó del reloj, la
televisión, el celular y el dia-
rio, sus hijos tuvieron oportu-
nidad de realizar actividades
programadas para ellos y co-
nocer nuevos amigos?...

Si usted contestó de forma
negativa a la mayoría de las
preguntas, dignamente le re-
comiendo que en sus próxi-
mas vacaciones se hospede
en un hotel con actividades de
animación turística dirigidas y
organizadas por profesionales.
Esto le permitirá ganar a us-
ted y su familia en calidad de
vida, recuerde que la calidad
de vida se encuentra mas cer-
ca de las personas que se
ocupan que de las que se pre-
ocupan, porque sentir es mu-
cho mas importante que pre-
sentir y estoy seguro que us-
ted sentirá alegría, disfrutan-
do junto a su familia y amigos
en forma sana de su tiempo
libre con las actividades de
animación turística, las cuales
permitirán practicar deportes,
relacionarse con otros hués-
pedes, distraerse, relajarse a
medida que conoce mas so-
bre las costumbres y tradicio-
nes del lugar visitado.

La diferencia en hotelería
No me cansaré de afirmar

que en un mundo globalizado
y cambiante como en el que
actualmente vivimos sólo so-
breviven aquellas empresas
del turismo y la hoteleria que
suelen estar al corriente de los
cambios o se adaptan a los
mismos con rapidez. Con esto

no quiero decir que la anima-
ción turística sea la varita má-
gica que soluciona todos los
problemas, pero de que es un
servicio necesario lo es, debi-
do a que se trabaja aplicando
la inteligencia emocional para
que las actividades sean del
agrado de todos. En la actua-
lidad las personas que se hos-
pedan en un determinado lu-
gar, no pretenden únicamente
salir satisfechos, sino encon-
trar cosas novedosas que pue-
dan compartir en familia y en
lo posible tener unas vacacio-
nes positivas llenas de bien-
estar y distracción, no existe
nada mejor para una familia
que la posibilidad de participar
unida en las actividades pro-
gramadas por la instalación,
ya que muchas veces por el
trabajo de los padres, les re-
sulta casi imposible poder ju-
gar con sus hijos y la anima-
ción turística permite cumplir
esa función, creando un am-
biente propicio para el desa-
rrollo social y la comunicación
entre huéspedes. Para el ani-
mador poder informar las ac-
tividades que se realizan en el
lugar donde trabaja y que el
huésped las conozca se utili-
za el Programa de Animación
o Cartelera si prefiere llamar-
lo así, veamos su concepto.

Programa de Animación
Llamamos así a un documen-

to, mural o cartelera  que po-
see la relación ordenada y
balanceada de cada una de
las actividades recreativas,
deportivas y socio - culturales,
etc.,  que se desarrollan en

una institución turística por un
período de tiempo determina-
do. Para su elaboración es
muy provechoso realizar con
anterioridad un trabajo de
mesa, entre todos los anima-
dores, de esta forma se tiene
conocimiento de las acciones
que conviene realizar tenien-
do en consideración las nece-
sidades de los huéspedes y
con que recursos se cuenta
para desarrollar las mismas.

Requerimientos
Alguno de los requerimientos

que no deben faltar en un Pro-
grama de Animación son:
-Las actividades correcta-

mente planificadas y coordina-
das para las tres secciones del
día (mañana, tarde y noche).
-Conocer para que tipo de

clientes se elaborará el mis-
mo, debe contemplarse de ser
posible, edad, sexo, idiosincra-
sia, gustos o preferencias de
las personas a las cuales esta
dirigido.
-Coordinar anticipadamente

con las áreas que brindan apo-
yo en las actividades, como,
bares, recepción, ama de lla-
ves, etc.
-Buscar en cada actividad la

diversión no la perfección.
-Realizar una correcta selec-

ción de las tareas para que el
cliente no se sienta aburrido o
poco interesado por la acción
que realiza.
-La gran generalidad de las

acciones deben ser partici-
pativas, permitiendo una ma-
yor integración de los clientes
(Más información sobre la

elaboración de un programa
en el Manual de Animación
Turística: «La animación es
algo más que…»)

Falta del servicio
Bien, ya conocemos qué es

el programa de animación y al-
guna de sus características,
esto permitirá hacerme enten-
der mejor. Sucede que mu-
chos empresarios no tienen en
consideración este detalle
cuando deciden implementar
el servicio de animación turís-
tica, (entre otros que también
son importantes) aclaro que
en mis comentarios siempre
hago relación a los empresa-
rios hoteleros, pero la falta de
este servicio en numerosos lu-
gares es un tema de todos, co-
menzando por las secretarías
de turismo provinciales y mu-
nicipales, los entes privados y
estatales que agrupan a las
entidades turísticas y hotele-
ras, los estudiantes de hotele-
ría y turismo que no exigen
una buena capacitación en el
tema y los huéspedes que no
exigen sus derechos a unas

POR PABLO ABREU HERNÁNDEZ (*), AUTOR DEL MANUAL «LA ANIMACIÓN ES ALGO MÁS QUE...»

Reflexionando sobre Animación Turística

En breve las agencias de via-
jes nacionales podrán utilizar
un nuevo nombre de dominio
para sus sitios de Internet que
será .tur.ar en lugar del tradi-
cional .com.ar
La diferencia radica en que el

.com.ar es otorgado a cual-
quier persona física o jurídica
que lo solicite mientras que los
nuevos .tur.ar serán cedidos
sólo a las agencias habilita-
das.
El anuncio fue realizado el 21

de febrero por los titulares de
Turismo de la Nación, Canci-
llería y la AAAVyT. Desde di-
chos organismos comunicaron
que «la nueva denominación,
permitirá a los turistas y usua-
rios de Internet tener la segu-
ridad de que contratan los ser-
vicios de agencias habilitadas
oficialmente, y brindarle un
valor agregado a las empresas
que están debidamente habi-
litadas». El modo de imple-
mentación se encuentra en
desarrollo y se comenta
extraoficialmente que será a
partir de abril.

Empresarios perjudicados
De acuerdo a los objetivos de

esta medida, la consecuencia
inmediata será que los domi-
nios .com.ar que utilizan ac-
tualmente las agencias de via-
jes carecerán de la certifica-
ción ofrecida por el nuevo do-
minio.
Por otro lado, esto permitirá

regularizar la situación de
muchas agencias de viajes
que tienen dominios de
Internet a nombre del dise-
ñador del sitio Web y no a
nombre del dueño de la em-
presa.
Como hemos advertido ante-

riormente, hay varias empre-
sas en La Pampa que se en-
cuentran en esta delicada si-
tuación, incluyendo (además
de agencias de viajes) hote-
les, restaurantes, parrillas, co-
mercios, inmobiliarias, empre-
sas de servicios, incluso insti-
tuciones. Esto puede ser veri-
ficado por los mismos damni-
ficados en www.nic.ar
No hay excusas por parte de

los «diseñadores Web» para
esta situación: se trata de ne-
gligencia o directamente robo
de dominio para tener cautivo
al cliente. Más asesoramiento
al respecto: (02954) 45-7995.

El secretario de Turismo de la Nación, Enrique Meyer; el
canciller Jorge Taiana y el presidente de la Asociación

Argentina de Agencias de Viajes y Turismo (AAAVyT), Ricardo
Roza, durante el lanzamiento del dominio .tur.ar para las

agencias de viajes.

DESTINADO A AGENCIAS DE VIAJES HABILITADAS

Nuevos dominios en Internet
www.agencia.TUR.AR
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ADOQUINES
EXCLUSIVOS BORRAVINO
Pórfidos • Adoquines

Piedra Bocha
Lajas • Piedras

Piedras para cascadas

L. King 2452 esq. Stgo. Marzo Este • Tel: 15-47-5543 • Santa Rosa

Porciones del glosario de
Butlow & Bustos, quienes ade-
más de ser excelentes profe-
sionales, poseen un maravillo-
so sentido del humor:

Anteproyecto: Conjunto de
plantas, cortes y elevaciones
con el que el arquitecto con-
testa las ideas que le pidió el
comitente. A diferencia de las
ideas que son gratis, el ante-
proyecto debe pagarse y ello
provoca los primeros conflic-
tos.
Cómputo métrico: Conjunto

de cálculos efectuados sobre
la base de los planos genera-
les, para establecer la abismal
diferencia con el anteproyec-
to y poder determinar el mon-
to adeudado en materia de
honorarios.
Consulta: Es el parecer o dic-

tamen que se da acerca de un
asunto de acuerdo con los
conocimientos generales del
profesional. A diferencia del
médico, la consulta al arquitec-
to no se paga nunca, salvo que
se transforme en croquis, en
cuyo caso, tampoco se paga
nunca.
Contratos separados: Son

los contratos que realiza el
comitente con sus proveedo-
res de confianza, para evitar
que el profesional se entere
cuánto está gastando.
Croquis: Es una forma de ex-

presión arquitectónica que
sustituye al lenguaje hablado.
Se expresa en papeles infor-
males como servilletas, agen-
das o cualquier otro elemento
que no obligue al arquitecto a
levantarse. No se tienen noti-
cias de que jamás nadie haya
pagado ningún croquis, por-
que en la creencia popular es
algo gratuito.
Dirección de obra: Función

que el profesional desempeña
controlando la fiel interpreta-
ción de los planos, hasta que

es sustituido por la esposa del
comitente.
Estudios urbanísticos: Se

trata de los estudios que se
realizan a posteriori para de-
terminar las razones del fraca-
so urbano.
Negligencia profesional:

Sólido argumento jurídico y
psicoanalítico, que junto con la
demora en finalizar la obra,
permite justificar moralmente
la falta de pago del saldo de
honorarios.
Obra llave en mano: Siste-

ma de contratación, por el que
el comitente supone que al fi-
nalizar la obra le serán entre-
gadas las llaves de su vivien-
da terminada. Aún en los po-
cos casos ocurridos, la falta de
confianza obligó a cambiar la
combinación.
Planes de urbanización:

Sistema ideado por los
martilleros para acrecentar el
valor del loteo. Se compone
como mínimo de banderines,
una calle pavimentada, casi-
lla para venta y cualquier nom-
bre al que debe anteponerse
la palabra Villa, por ejemplo:
Villa Mamerto.
Planos complementarios:

Es el conjunto de planos que
debe preparar el arquitecto,
una vez finalizada la relación,
si desea iniciar un juicio.
Presupuesto: Como su raíz

etimológica lo indica, es algo
anterior o previo a la suposi-
ción. Cuando llega la etapa de
la suposición ya es tarde, por
cuanto el comitente ha adver-
tido que jamás podrá hacer la
obra con el dinero presupues-
tado.
Responsabilidad profesio-

nal: Problema que se les plan-
tea a los arquitectos cuando
son solventes, especialmente
en los casos en que tienen
algo a su nombre, que no es
lo mismo.

HUMOR FINO, UNA DE CAL Y OTRA DE ARENA.

Glosario de arquitectura
CONSTRUCCIÓN - PRECIO POR M2

COSTOS AL DIA

MODELO A: Vivienda Unifamiliar
en Planta Baja. Superficie 115 m2.

Mampostería de
ladrillo común y
Losa cerámica.

Aclaración Importante: Los costos son estimativos y para un determinado prototipo. Surgen de
consultas a Contratistas y de Comercios locales. Los costos no pretender dar orientación alguna
sobre sus valores para el mercado, dado  la dispersión existente especialmente en mano de obra.
Los costos solo pretenden ser una guía para un determinado prototipo de determinado tipo de
construcción. Cualquier tipo de cálculo de valores corre por cuenta de quién lo realice.

En Santa Rosa: Urquiza 564 (6300)
Telefax: (02954) 42-9781 • e-mail: cpialp@cpenet.com.ar

Consejo Profesional de Ingeniería
y Arquitectura de La Pampa

VALOR ESTIMATIVO POR METRO CUADRADO -IVA incluido- :  $ 1.593

DESIGNACION Un. Cant. Mater. M. de O. Parcial Total

TRABAJOS PRELIMINARES
Limpieza Terreno- Replanteo- Nivelac.Gl. 1145,00 1145,00 1145,00
Excavación Zanjas p/ Cimientos m3 20,00 1603,00 1603,00 2748,00
ALBAÑILERIA
Hormigón Pobre p/ Cimientos m3 28,00 3076,00 2606,00 5682,00 8430,00
Mampostería Cimientos m3 9,00 2535,00 2988,00 5523,00 13953,00
Capa Aisladora Horizontal m2 25,00 238,00 1146,00 1384,00 15337,00
Mamposteria Elevación 0.30 m2 125,00 10311,00 6877,00 17188,00 32525,00
Mampostería Elevación 0.15 m2 100,00 4133,00 3990,00 8123,00 40648,00
Encadenado H°A° Pared 0.30 ml 48,00 1735,00 1575,00 3310,00 43958,00
Encadenado H°A° Pared 0.15 ml 38,00 573,00 952,00 1525,00 45483,00
Contrapiso H° Cascote m2 160,00 1067,00 1475,00 2542,00 48025,00
Losa Cerámica con Capa Compresiónm2 115,00 10325,00 5730,00 16055,00 64080,00
Membrana Asfáltica m2 130,00 1602,00 455,00 2057,00 66137,00
Azotado Hidrófugo m2 125,00 1376,00 685,00 2061,00 68198,00
Revoque Grueso a la Cal m2 450,00 5048,00 7445,00 12493,00 80691,00
Revoque Fino a la Cal m2 450,00 2272,00 5273,00 7545,00 88236,00
Piso Cerámico Interior con Carpeta m2 120,00 4815,00 4352,00 9167,00 97403,00
Piso Exterior y Vereda m2 45,00 2518,00 2110,00 4628,00 102031,00
Revestimiento Azulejos m2 25,00 523,00 1252,00 1775,00 103806,00
Contrapiso Pendiente s/ Losa m2 115,00 1023,00 3013,00 4036,00 107842,00
Revoque Cielorraso m2 115,00 2517,00 4940,00 7457,00 115299,00
INSTALACION ELECTRICA Gl. 2525,00 4082,00 6607,00 121906,00
INSTALACION SANITARIA
Agua Gl. 726,00 976,00 1702,00 123608,00
Cloacas Gl. 721,00 682,00 1403,00 125011,00
Artefactos Gl. 1737,00 455,00 2192,00 127203,00
INSTALACION DE GAS
Materiales Gl. 1371,00 682,00 2053,00 129256,00
Artefactos Gl. 3724,00 685,00 4409,00 133665,00
CARPINTERIA MADERA
Puerta Frente 0.90x2.00 1,00 835,00 85,00 920,00 134585,00
Puerta Servicio 2,00 1498,00 134,00 1632,00 136217,00
Puerta Placa 6,00 1100,00 388,00 1488,00 137705,00
Ventana 1.60x1.50 con Cortina 4,00 2287,00 362,00 2649,00 140354,00
Ventiluz 0.50x0.50 1,00 228,00 56,00 284,00 140638,00
Frente Placard 2.05x2.40 3,00 2682,00 278,00 2960,00 143598,00
Frente Placard 0.50x2.40 1,00 367,00 92,00 459,00 144057,00
Mueble Bajo Mesada 2.50 1,00 3188,00 120,00 3308,00 147365,00
Portón Garage 2.40x2.00 1,00 3328,00 245,00 3573,00 150938,00
Vidrios 3mm. m2 13,00 1168,00 350,00 1518,00 152456,00
PINTURA
Latex Exterior m2 120,00 685,00 1147,00 1832,00 154288,00
Latex Interior m2 344,00 1258,00 2688,00 3946,00 158234,00
Barniz m2 64,20 228,00 750,00 978,00 159212,00
VARIOS Gl. 8895,00 168107,00
PROYECTO Y DIRECCION TECNICAGl. 15130,00 183237,00

En General Pico: Calle 15 Nº 1283 (6360)
Telefax: (02302)42-5623 • e-mail:
cpialpico@speedy.com.ar.com.ar

En Internet: www.cpialp.com.ar

• Materiales eléctricos
• Motores
• Energía solar
• Proyectos de iluminación

MANSILLA 44
Tel: (02954) 43-8004

e-mail: pasto1@speedy.com.ar
Santa Rosa

LISANDRO DE LA TORRE 475
Telefax: 43-2208/42-3404

e-mail: pasto@speedy.com.ar
Santa Rosa

Av. San Martín 375 • S. Rosa
Telefax: 45-7700

• HERRAJES PARA MUEBLES
Y OBRAS EN TODOS LOS ESTILOS

• HERRAMIENTAS
• LLAVES AL INSTANTE



Cine en S. Rosa y Gral. PicoTeatro, Espectáculos, Museos

Películas de la Semana
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FARMACIAS
DE TURNO

EN SANTA ROSA
Los turnos son desde las 8:30 del día

indicado hasta las 8:30hs. del día siguiente
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Tel.: (02954) 433453
Catamarca 658 • Santa Rosa

Alarmas
Seguridad para exigentes

ALARMA

$409

Para su casa

Andrada SCS - R.S. Peña 929 425730
Center Farma - Av. San Martín 385 413300
Del Rosario - 9 de Julio 44 416200
Felice - Gral. Pico y J.B.Justo 411333
Ferratto - Raúl B. Díaz 1.795 421340
Ferrero - Arg. Valle 572 417617
Modelo SCS - Av. San Martín 201 424845
Sansinanea - Pueyrredón y Larrea 426300

Acevedo - Av. Belgrano (n) 305 417001
Del Sur - Emilio Zola 382 418905
La Clínica - Av. San Martín 437 438734
Mayra - Raúl B. Díaz 364 429667
Pío XII - Ameghino y Pío XII 427400
San Damián - Av. Spinetto 598 421216
Sta. Rosa - Av. Roca y Avellaneda 422407

Lancha «ALO II»
de Raúl Properzi - Habilitada por PNA

Excursiones de pesca
con salidas diarias desde
el Puerto Ingeniero White.
Capacidad 10 pasajeros.

Jornada completa, c/desayuno,
refrigerio media mañana,

almuerzo, bebidas, carnada y
limpieza de pescado $ 140

Reservas a los teléfonos
(0291) 454-6914

(0291) 156-469992

CALENDARIO DE PESCA
DE LA SEMANA

VIERNES 29/2
SABADO 1/3
DOMINGO 2/3
LUNES 3/3
MARTES 4/3
MIERCOLES 5/3
JUEVES 6/3

LLENA
NEUTRA

MENGUANTE
BUENA

NUEVA
OPTIMA

CRECIENTE
REGULAR

Beneitez - Carlos Gardel 285 429860
Butaló - Unanue 366/372 430804
Calamari - Av. Luro 56 424382
España SCS - Gil y España 425169
Lagos - Pico 336 413746
Morales - Gil y Alvear 453266
Vazquez - Schmidt 1.546 455138

Argentina - Brown y Mendoza 425275
Austral - Ameghino y Valerga 415100
Costabel - Uruguay 350 425273
Del Sol - Av. San Martín y Urquiza 436206
Demaría - Av. Belgrano (n) 672 427297
Pas-Co - Yrigoyen 123 422910
Quintana - Quintana 198 413757

Americana SCS - De La Torre 418 421914
Bagliani N. - 1º Mayo y R.B. Díaz 417400
Belgrano - Av. Belgrano (s) 442 425239
El Mate - México y Delfín Gallo 455155
Galeno Gamma - Quintana 1 422311
Libertad SRL - Unanue 514 431903
San Andrés - Juan XXIII 395 457776

Bagliani - Av. Mitre 134 460036
Carignani - Alvear 526 425265
Carpediem - Av. Roca 269 428094
Gugliara - San Luis 397 438643
Pampa SRL - España y Mármol 430862
Río - Av. Luro 2.446 455729
Santa Cecilia - Av. Spinetto 897 420444
Santa Lucía - Av. Luro 565 416661
Ameghino - Ameghino 587 414441
Del Museo - Pellegrini 174 433785
Don Bosco - Gil 15 423101
Leal - Rivadavia 101 420320
Los Alamos - Lorusso 534 418884
Norte SCS - Escalante 52 425261
San Martín - Av. S. Martín 499 453725
Uruguay SCS - Cervantes 516 414303

- Sáb. 1, desde las 20 hs:
Muestra Artesanal, Apertura
del festival, Velada artística
con el «Salteño Graeca».
- Dom. 2, 18 hs: Presentación

de Máquinas esquiladoras y la
hora del Mate Cocido. 18:30
Charla Técnica. 19.00 hs: De-
mostración y concurso de
Esquila. 20:30 hs Cierre del
festival con «Las Voces del
Chañar». Gastronomía típica.
Entrada $ 10. En General Acha
(104 km). Más info (02954) -
1544-6145.

EN S.ROSA:
• Don Bosco.

Uruguay y Pico.
Tel: 45-8160.
«Cloverfield -

Monstruo», vie. a mié. 21 y 23
horas.
• Amadeus - Gil 31. Tel: 41-

4490.

MUSICA Y
ESPECTA-
CULOS

• Estancia
La Malvi-

na: Ciclo de fogones y músi-
ca. En caso de lluvia se reali-
zará en el comedor del Parque
Don Tomás.

- Vie. 29, 22 hs: dúo musical
Cristina y Fabricio. Gratis.

• Tanguería Mi Refugio: Cha-
co esq. San Juan. Tel.: 42-7705
- Vie. 29, 23:30 hs: Banda

Manantial.
- Sáb. 1, 23:30 hs: Banda Pri-

mavera de 9 de Julio.
• Barobar Pub: Uruguay y

Pico. Tel: 42-5173.
- Vie. 29 y sáb. 1º, 1:30 hs:

Marcela y Sebastian.
• Sábado en los barrios:

Polideportivo Barrio Matadero
- Sáb. 1, 20:30 hs: Danzas

con Ballet “Amancay” y “Flor
Pampa”. Folclore con Oscar
Contreras y su Conjunto.

Cumbia con Antonio Paco  y
su cuarteto. Gratis.

• Casino Club Santa Rosa:
Ruta 5 Km. 606,5. Tel: 45-8419.
Entrada $ 1, antes de las 19

«Juego de Poder»: el con-
gresista texano Charlie Wilson
en Afganistán, decide apoyar
a los rebeldes en guerra con-
tra los rusos. Conjuntamente
con la poderosa millonaria
Joanne Herring y Avrakotos,
un agente de la CIA., forma-
ron una alianza entre pakis-
taníes, israelíes, legisladores
para una de las más grandes
operaciones clandestinas de
la historia. Basada en hechos
reales. 5 Candidaturas al Glo-
bo de Oro y Candidata al
Oscar. Con Tom Hanks, Julia
Roberts, Philip Seymour-Hoff-
man. SAM13.
«Cloverfield - Monstruo»: es

la fiesta de despedida de Rob,
antes de irse a Japón. Un te-
rremoto estremece el lugar.
Una bola de fuego explota en
el horizonte distante. Un apa-
gón sigue. La confusión se
convierte en pánico. En medio
de gritos y un rugido estreme-
cedor, Rob y sus amigos atra-
viesan un paisaje que ha cam-
biado y es dominado por algo
aterrador y monstruoso que no
es de este mundo. Con la cá-
mara en mano comienza a re-
gistrar lo que ve. Con Lizzy
Caplan, Jessica Lucas, Micha-
el Stahl-David y otros. AM13

hs, después:

- Sáb. 1º, 23:30 hs:
Claudia Puyó. $ 5.

• Quincho de Parque Luro:
Ruta 35. Con reserva previa,
Tel.: 42-0071 y 1558-1688.
- Dom. 2, al mediodía: asado

al asador y show folklórico con
Dúo Cristina y Fabricio.
• Plaza San Martín: S. Rosa.

Ciclo «Música en la Plaza
2008», 20:30 horas. En caso
de lluvia se traslada al CMC.

- Dom. 2: solistas Raúl
Villavicencio y Paola Ayelén.
Dúo Ceres. Javier Puebla.

Conjunto Pampa 4.
Se entregará el tradicional

“Cartón de Poesía”, con una
obra del ilustre poeta local,
Terete Domínguez. Gratis.

CTRO. MUN. DE CULTURA
Quintana 172. Tel: 45-5324 y

43-9503. Martes a domingo 8
a 23 hs.

«Juego de Poder», vie., sáb.
lun. a mié. 22 hs, dom. 22:15
________________________
EN GRAL. PICO
• Gran Pampa - Tel: 42-1776.
«El amor en los tiempos del

cólera», vie. a mié. 20 hs.
«Alien Vs. Depredador 2», vie.

a mié. 22:30 hs.

c/reservas. Advertencia: por el
método de filmación -con cá-
mara no estabilizada- podría
provocar en algunos especta-
dores sensación de vértigo y
pérdida de equilibrio.
«El amor en los tiempos del

cólera»: Florentino es un poe-
ta joven y romántico que des-
cubre la pasión de su vida al
conocer a  Fermina. Pero su
amor se verá abruptamente in-
terrumpido por el padre de la
joven al descubrir el idilio, lle-
vándosela lejos. Florentino de-
dicará su vida a transformar
su  reputación en digna y me-
recedora de ese amor prohi-
bido. Con Javier Bardem,
Giovanna Mezzogiorno, Live
Schreiber y otros.  SAM16.
«Alien Vs. Depredador 2»:

cuando una nave exploradora
Predator se estrella, aparece
en un pueblo de Colorado. Los
Aliens a bordo escapan y ma-
tan a todos los Depredadores
excepto a uno. Éste sobrevi-
viente debe ahora acabar con
todos los Aliens. Mientras tan-
to, los habitantes del pueblo
quedan atrapados en medio
del enfrentamiento entre estas
dos criaturas. Con John Ortiz,
Steven Pasquale, Johnny Le-
wis, Reiko Aylesworth. AM16

• Sala Mareque: muestra de
fotografías de Sebastian Lu-
dueña «Foto Alquimia».
• Galería derecha: muestra

colectiva.
• Fotogalería: muestra «Toay:

un tiempo guardado».

MUSEOS Y EXPOSICIONES
• Prov. de Historia Natural:

Quintana 116. Tel: 42-2693.
Lun. a vie. 8 a 12; dom. 19 a
21 horas.
• «Olga Orozco» - Toay: Av.

Reg. 13 de Caballería 1102.
Tel: 49-2214. Mar. a vie. 9 a
15:30 hs. Fin de semana de 18
a 21 hs. Visitas guiadas.
- Sáb. 1º, 20.30 y 22 hs: Can-

tora Nocturna, obra de danza

4ta Ronda BINGO
+ pozo $ 3.000

en bol. 35

«Juego
de

Poder»

«Cloverfield
- Monstruo»

PLANO TURISTICO
DE SANTA ROSA

Y ZONA
7ma Actualización

• Información turística • Hotelería
• Restaurantes, Parrillas, Confiterías
• Completo relevamiento céntrico

Consígalo en empresas auspiciantes,
oficinas  y empresas de turismo y en nuestra

Redacción:  Urquiza 640, S. Rosa o por tel: (02954) 43-2164
$3

teatro basada en textos de
Olga Orozco. $ 8. (Localidades
limitadas: 20 pers. x func.)
• Provincial de Artes:

Villegas y 9 de Julio. Tel: 42-
7332. Visitas guiadas. Lun. a
vie. 8 a 20 hs. Fin de semana
de 18 a 21:30 hs.
- «20 años es algo», de Dora

Rossi y «Blanco y negro y al-
gún color», de la Pinacoteca.
• Policial «Comisario Anto-

nio»: Belgrano 140. Lun. a vie.
9 a 13 hs. Tel: 43-3551
• Cívico Militar Toay: R.S.

Peña y 9 de Julio. Lun. a vie.
9:30 a 12 y 15 a 18:30. Visitas
guiadas. Tel: 49-8060.
• Centro Cultural Maracó -

G. Pico: Calle 17 Nº 560.
• Hall de Cine Amadeus: ex-

posición y venta de pinturas y
objetos de artistas locales.
• Salón Municipal: La Anó-

nima, Ameghino 1250.
- Hecho en Santa Rosa: ex-

pone Yésica Bazán, con una
muestra de souvenirs y ador-
nos en porcelana fría.

7º Encuentro de la Amistad en homenaje al
Esquilador en General Acha

14º Encuentro Federal de Folklore
                              en Jacinto Arauz

- Vie. 29, 21 hs: Artistas Lo-
cales. Ar tesanos. Carlos
Gomez y Los de Maza. $ 2. -
Sáb. 1:  Canta Arauz. El hu-
mor Zapata. Elección de la
Paisana Flor. Facundo Sara-
via. $ 10. En Jacinto Arauz
(196 km). Más info (02925) 49-
3224.
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